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Hamburg, den 23. November 2007
Werbeflachen fur Hamburger Clubs im Bezirk HH-Mitte
Liebe Hamburger Club-Betreiber,

die Firma JCDecaux und der Bezirk Hamburg-Mitte stellen den Hamburger Clubs in
einer bisher einzigartigen Kampagne Citylight-Posterflachen in der Innenstadt zur
Verfugung. Der Umfang der Aktion, welche vorerst ein Jahr andauert, beinhaltet 15
hinterleuchtete Werbeflachen, welche in zweiwochigen Turnus auf Veranstaltungs-
Highlights Hamburger Clubs hinweisen soll.

Der Bezirk Hamburg-Mitte hat hierfur ein Budget von 15.000 € aus der Initiative
“Wachsende Stadt Hamburg” zur Verflgung gestellt. Dieser Betrag wurde weder aus
anderen Ressorts oder “Topfen”, noch aus anderweitigen Kultur- oder
Kunstférderungen entnommen. De facto also eine WerbemaRBnahme, die die Clubs
nichts kostet und niemanden schadet.

Weitergehend werden im nachsten Jahr 60 Info-Terminals an HVV-Haltestellen (jetzt
schon z.B. HVV Haltestelle Jungfernstieg) aufgestellt. In Erganzung zu der CityLight
Aktion wird es eine prominente Einbindung einer Terminal-Webseite geben, auf der
alle Clubs ihr gesamtes Veranstaltungs-Programm einstellen konnen; auch dieses
Angebot ist kostenlos. Beide Angebote sind nicht autark — Die Terminal Einbindung
findet nur zusammen mit den CityLights statt.

Folgende Grundinformationen zu der Aktion:

Wer kann an der Aktion teilnehmen und seine Veranstaltungen bewerben?

Citylights: Alle Hamburger Clubs mit einer Publikumsflache (GEMA) von bis zu 266
gm oder Club-Veranstaltungen, die auf eine Kapazitat von 400 Personen begrenzt
sind (z.B. durch Bestuhlung oder Half-House Losungen)

HVV-Terminals: Alle Hamburger Clubs.
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- Es wird niemand ungefragt aufgelistet oder eingebunden. Nur wer seine
Veranstaltungen einschickt, ist beteiligt.

- Es wird naturlich auch moglich sein ausgesucht nur auf den CityLights oder nur auf
den Terminals zu werben.

- Es muss sich um Einzelveranstaltungen handeln. Turnusmafige Club-Veranstal-
tungen oder ahnliches werden nicht mit aufgenommen.

Wer entscheidet Uber die auf dem Plakat beworbenen Veranstaltungen?

Zu jeder Auflage alle zwei Wochen kann jeder Club nur eine Veranstaltung als
Highlight einstellen. Ein noch zu benennendes Kotrollgremium, bestehend aus drei
unabhangigen Musikjournalisten, wird kontrollieren, dass alle teilinehmenden Clubs
uber die zweiwdOchentlichen Hangungen hinweg gleichberechtigt Erwahnung finden.
Ein fairer Ausgleich bezuglich der Club-Prasenz wird gewahrleistet sein. Auf Anfrage
werden wir jederzeit eine tabellarische Ubersicht zur Verfligung stellen, welcher Club
wie haufig berucksichtigt wurde.

Das Plakat:

Auf dem Plakat werden entweder zehn Veranstaltung mit gro3er Einbindung des
Internetportals beworben oder 15 Veranstaltungen mit kleiner Einbindung des
Portals. Dies ist noch abzustimmen.

Wir sehen diese Kampagne als einen ersten gro3en Schritt, sich auf Dauer in den
Informationsanlagen der Stadt Hamburg wirksam prasentieren zu konnen. Bei
gelungener Umsetzung der Citylights-Kooperation, werden weitere Initiativen dieser
Art vorangetrieben - in Hinblick auf eine geplante Ausweitung der Info-
Terminalanzahl und -dichte, sicherlich ein wertvolles Vorhaben.

Ob diese Aktion so durchgefuhrt wird, wie beschrieben, hangt naturlich von dem
Interesse der einzelnen Clubs ab. Daher brauchen wir Eure Meinung zu diesem
Thema. Bitte beantwortet das an die Mail angehangte Formular und schickt oder faxt
es uns zu.

Mit freundlichen GrilRen



