IMAGE DER MUSIKSTADI HAMBURG

HAMBURG, 07.10.2025
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1. Musik als Faktor fur Lebensqualitat

2. Musik im Vergleich mit anderen Freizeitaktivitaten
3. Wahrnehmung der Musikstadt Hamburg im Ausland
4. Wahrnehmung der Musikstadt Hamburg im Inland

TOURISMUS

1. Musikstadt Hamburg im Stadtevergleich | — Inlandische Befragte
2. Musikstadt Hamburg im Stadtevergleich Il - Auslandische Befragte
3. Musik als Hauptgrund fur Reisen
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HINWEISE

Analyse der Bedeutung der Hamburger Musikwirtschaft in verschiedenen Zielgruppen:
*  Bewohner Hamburg
*  (potenzielle) Hamburg-Touristen aus dem Inland
*  (potenzielle) Hamburg-Touristen aus dem Ausland (Belgien, Niederlande, Danemark)

Onlinebefragung Uber die Panel von CINT und Dynata

Insgesamt 1.546 Befragte:

907 Befragte aus dem Stadtgebiet Hamburg (= Hamburger)

937 (potenzielle) Hamburg-Touristen aus dem Inland (= Touristen Inland)

902 (potenzielle) Hamburg-Touristen aus dem Ausland (Belgien, Niederlande, Danemark) (= Touristen Ausland)

25. Marz bis 09. April 2025
@ 6 Minuten (Hamburger) & @ 5 Minuten (Touristen)

Aufgrund eventuell auftretender Rundungen kann bei Einfachnennungen die Summe aller Prozentwerte auf einigen Folien von
100% abweichen.

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers
(m/w/d) verzichtet. Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermalen fir alle Geschlechter.

Teilweise unterscheiden sich die Fragestellungen fiir Touristen und Hamburger. Auf den jeweiligen Folien wird beschrieben,
um welche Gruppe es sich handelt.
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MUSIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER:
1. BEWOHNER EMPFINDEN DIE MUSIKALISCHEN ANGEBOTE ALS WICHTIGEN FAKTOR
FUR DIE HOHE LEBENSQUALITAT IN DER REGION.

X/

% 75% der Hamburger freuen sich, in einer Stadt zu leben, die von Musik gepragt ist.

X/

% 71% sind der Meinung, dass das Hamburger Musikangebot einen positiven Einfluss auf die Lebensqualitat in der Stadt hat.

X/

% 74% geben an, dass die Musikwirtschaft und das Musikangebot einen wichtigen Einfluss auf die Attraktivitat der Stadt Hamburg haben.
% 63% sehen Musik als Teil der Identitat Hamburgs.

X/

%+ Hohe Bedeutung von Musik flr leitende Angestellte und Selbstandige / Freiberufler.

X/

% Hohe Zustimmungswerte, dass Musik Teil der Identitat Hamburgs ist. Aber deutlich geringer ausgepragt bei U35 im Vergleich mit anderen Altersklassen.

X/

% Uber 50% sagen, dass Musik auch fiir soziales Umfeld hohe Bedeutung hat.

X/

% Uber die Hélfte der Hamburger sagen, dass Musik im Vergleich mit anderen Kulturangeboten eine besonders hohe Bedeutung hat.



MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

AUSSAGEN: TOP2-NENNUNGEN
Ich freue mich, in einer Stadt zu leben, die von ) 5 5 ‘
Musik gepragt ist. o o 19% % 75%)
Das Hamburger Musikangebot hat einen positiven . 5 5 0
Einfluss auf die Lebensqualitat in der Stadt. Sl i 21% 1. 3% 71 /0

Die Musikwirtschaft und das Musikangebot haben

einen wichtigen Einfluss auf die Attraktivitat der 29% 45% 18% %% 74%
Stadt Hamburg.

Musik ist Teil der Identitat Hamburgs. [EPARZ 36% 27% 3% 63%

| Trifft voll und ganz zu = Trifft eher zu ® Teils / teils = Trifft eher nicht zu m Trifft gar nicht zu

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen generell in Bezug auf Musik zu? | Basis: Hamburger: @ n= 494 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)



MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER
Musik halt3 LL:jrethEgeme hohe 79% 16% 5%
Musik IT-tIaTn‘iltl) l(eregrS Identitat 63% 27%  10%
Ich freue mich, in einer Stadt zu 759% 19% 7%

leben, die von Musik gepragt ist.

E TOP2-Nennungen: Zustimmung
® Unentschlossen

u BOTTOM 2-Nennungen: Keine Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen generell in Bezug auf Musik zu? | Basis: Hamburger: @ n= 494; (potenzielle) Touristen aus dem Inland @ n=518;

(potenzielle)Touristen aus dem Ausland @ n= 475 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS
DEM INLAND

81% 13% 5%

65% A S

Keine Abfrage

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM
AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)

74% 18% 8%

60% 30% 10%

Keine Abfrage



MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER:

HAMBURGER

Die Musikwirtschaft und das Musikangebot haben
einen wichtigen Einfluss auf die Attraktivitat der
Stadt Hamburg.

Das Hamburger Musikangebot hat einen positiven
Einfluss auf die Lebensqualitat in der Stadt.

= TOP2-Nennungen: Zustimmung
= Unentschlossen

= BOTTOM 2-Nennungen: Keine Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: Hamburger n= 483 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)



MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER:

AUSSAGE: MUSIK HAT FUR MICH EINE AUSSAGE: MUSIK IST TEIL DER AUSSAGE: ICH FREUE MICH, IN EINER STADT ZU
HOHE BEDEUTUNG. IDENTITAT HAMBURGS. LEBEN, DIE VON MUSIK GEPRAGT IST.
7

Angestellte/r in nicht leitender Position 79% 61%

Angestellte/r in leitender Position 91% 75%

Arbeiter/in 69% 56% 75%

Selbststandig / Freiberuflich 86% 88% 89%

Student/in 79% 65% 67%

Rentner/in / Pensionar/in 75% 64% 75%

Arbeitssuchend 84% 64% 60%

©
o)
R

Nicht erwerbstatig (z. B. Hausfrau/-mann) 57% 56% 39%

# TOP2-Nennungen: Zustimmung ® TOP2-Nennungen: Zustimmung m TOP2-Nennungen: Zustimmung

»  Zubeachten ist die vereinzelt geringe Datenbasis, die Tendenzen zeigt:
Nicht erwerbstatig (z.B. Hausfrau/-mann) @ n= 19, Student/in @ n= 24, Arbeitssuchend @ n= 25, Selbststandig / Freiberuflich @ n= 27.

»  Es werden ausschlieRlich die Beschéftigungsarten mit mindestens 15 Teilnehmenden gezeigt.
»  Die Unterschiede zwischen den Beschaftigungsarten sind fiir alle drei Aussagen signifikant (p-Wert unter 0,05, Basis: 5er Skala).

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen generell in Bezug auf Musik zu? | Basis: Hamburger: Angestellte/r in nicht leitender Position @ n= 156; Angestellte/r in leitender Position @ n= 92; Arbeiter/in @ n= 61;
Selbststandig / Freiberuflich @ n=27; Student/in @ n= 24; Rentner/in / Pensionér/in @ n= 53; Arbeitssuchend @ n= 25; Nicht erwerbstatig (z. B. Hausfrau/-mann) @ n= 19 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)
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MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER:

AUSSAGE: MUSIK IST TEIL DER IDENTITAT HAMBURGS.

bis 35 Jahre 54%
35 bis 49 Jahre 65%
50 bis 65 Jahre

65 Jahre und alter

# TOP2-Nennungen: Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen generell in Bezug auf Musik zu? | Basis: Hamburger: bis 35 Jahre n= 164; 35-49 Jahre n=165; 50-65 Jahre n=123; 65 Jahre und &lter n= 37 (geringe Datenbasis) 11
Die Unterschiede zwischen den Altersklassen sind signifikant ( p-Wert unter 0,05, Basis: 5er Skala)



MuUsIK ALS FAKTOR FUR LEBENSQUALITAT

HAMBURGER:

HAMBURGER

Die Musikangebote in Hamburg haben fiir
mein soziales Umfeld eine hohe Bedeutung.

Das Hamburger Musikangebot hat im
Vergleich mit anderen kulturellen Angeboten in
der Stadt eine besondere Bedeutung flir mich.

® TOP2-Nennungen: Zustimmung
= Unentschlossen

E BOTTOM 2-Nennungen: Keine Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: Hamburger n= 483 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)
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MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

2. DIE MUSIKALISCHEN ANGEBOTE SIND IM VERGLEICH ZU ANDEREN
FREIZEITAKTIVITATEN (Z.B. ANDERE KULTURAKTIVITATEN, GASTRONOMIE, SPORT)
BESONDERS ATTRAKTIV FUR BEWOHNER.

Am attraktivsten ist flr die Hamburger das gastronomische Angebot. Musicals und Konzerte (nicht Klassik) werden ebenfalls als sehr attraktiv bewertet. 72%
der befragten Hamburger empfinden das Angebot an Musicals attraktiv und 69% das Angebot an nicht klassischen Konzerten.

Von allen abgefragten Freizeitangeboten in Hamburg haben Konzerte (nicht klassische Musik) den grofdten Einfluss darauf, als wie attraktiv das gesamte
Freizeitangebot wahrgenommen wird.

54% der befragten Hamburger stimmen der Aussage zu, dass das Musikangebot im Vergleich mit anderen kulturellen Angeboten in der Stadt eine besondere
Bedeutung fir sie hat.

Hohe Zustimmungswerte von Leitenden Angestellten (71%) und Selbstandigen/Freiberuflern (63%) bei Frage ,Das Hamburger Musikangebot hat im Vergleich
mit anderen kulturellen Angeboten eine besondere Bedeutung fur mich.

Konzertgebaude und musikalische Angebote sind nach Hafen und Reeperbahn die wichtigsten Faktoren, die das Image der Stadt Hamburg beeinflussen.

13



MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

HAMBURGER:

Gastronomisches Angebot
Kino
Musicals 72% 15%  13%
Konzerte nicht klassische Musik 69% 20% 1%
Museen 69% 22% 9%
Sportveranstaltungen zum Zusehen 68% 20% 13%
Theater 67% 21%  12%
Bars / Kneipen 65% 17% 17%
Clubs / Diskotheken 63% 18% 19%
Konzerte klassische Musik 58% 24% 17% . TOP 2-Nennungen = Attraktiv
Festivals 50% 27% 239, . Unentschlossen = Teils / teils
Oper / Ballett 46% 27% 26% . BOTTOM 2-Nennungen = Nicht attraktiv

Fragestellung: Als wie attraktiv empfinden Sie das Angebot der folgenden Freizeitmdglichkeiten in Hamburg? Bitte bewerten Sie auf einer Skala von 1 = sehr attraktiv bis 5 = véllig unattraktiv? | Basis: Teilnehmer, die das jeweilige Angebot bewerten kénnen,
Hamburger @ n=469



MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

HAMBURGER:

KORRELATION: Messung des Zusammenhangs der abgefragten Freizeitaktivitaten mit der Gesamtattraktivitat des Freizeitangebotes in Hamburg.

Konzerte nicht klassische Musik
Museen

Aktive Sportmaéglichkeiten
Sportveranstaltungen zum Zusehen
Gastronomisches Angebot
Parks & Griinflachen

Theater

Bars / Kneipen

Konzerte klassische Musik
Festivals

Oper / Ballett

Kino

Musicals

Clubs / Diskotheken

Radiosender

I 0 PoSITIVE KORRELATION:

I Starker bis mittlerer Zusammenhang (Werte Uber 0,4)

— Mittlerer bis schwacher Zusammenhang (Werte zwischen 0,30 - 0,4)
’ Schwacher Zusammenhang (Werte zwischen 0,1 - 0,3)

I 47 Kein Zusammenhang (Werte unter 0,1)

I 67

I, 434

I /24 . . .
» Von allen abgefragten Freizeitangeboten in Hamburg haben Konzerte (nicht

0 klassische Musik) den groRten Einfluss darauf, als wie attraktiv das gesamte
405 Freizeitangebot wahrgenommen wird.

I, 402
I 392
I 388
I, 378
I 370
I, 367

15

Fragestellung: Wie attraktiv schatzen Sie das Freizeitangebot in Hamburg ein? & Als wie attraktiv empfinden Sie das Angebot der folgenden Freizeitmdglichkeiten in Hamburg? (Spearman-Korrelation)



MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

HAMBURGER:

AUSSAGE:

54%

TOP2-NENNUNG

Das Hamburger Musikangebot hat im Vergleich mit
anderen kulturellen Angeboten in der Stadt eine
besondere Bedeutung fiir mich.

| Trifft voll und ganz zu = Trifft eher zu m Teils / teils = Trifft eher nicht zu m Trifft gar nicht zu

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie der folgenden Aussage zu? | Basis: Hamburger n= 483 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)
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MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

HAMBURGER:

AUSSAGE: DAS HAMBURGER MUSIKANGEBOT HAT IM VERGLEICH MIT ANDEREN KULTURELLEN
ANGEBOTEN IN DER STADT EINE BESONDERE BEDEUTUNG FUR MICH.

Angestellte/r in nicht leitender Position
Angestellte/r in leitender Position 1%
Arbeiter/in 50%

Selbststandig / Freiberuflich 63%

» Zu beachten ist die vereinzelt geringe Datenbasis, die Tendenzen zeigt

Nicht erwerbstatig (z. B. Hausfrau/-mann) @ n= 20, Student/in @ n= 23,
Rentner/in / Pensionar/in 49Y% Arbeitssuchend @ n= 24, Selbststandig / Freiberuflich @ n= 27.

Student/in 52%

. » Es werden ausschlieRlich die Beschaftigungsarten mit mindestens 15
Arbeitssuchend 29% Teilnehmenden gezeigt.

* Die Unterschiede zwischen den Beschaftigungsarten sind signifikant ( p-Wert

. . ] .
Nicht erwerbstatig (z. B. Hausfrau/-mann) 20% unter 0,05, Basis: Ser Skala)

| | ()]
3
S~

& TOP2-Nennungen: Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: Hamburger: Angestellte/r in nicht leitender Position n= 155; Angestellte/r in leitender Position n= 92; Arbeiter/in n= 60; Selbststandig / Freiberuflich n= 27; Student/in
n=23; Rentner/in / Pensionar/in n=51; Arbeitssuchend n= 24; Nicht erwerbstatig (z. B. Hausfrau/-mann) n= 20 (,Kann ich nicht beurteilen* herausgerechnet)

17



MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS (POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM

HAMBURGER
DEM INLAND AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)

Hafen 89% 4 1.Platz 92% ¥ 1. Platz 73% (I3 1. Platz
3% %

St. Pauli und die Reeperbahn 85% YLD 2. Platz 86% T 2. Platz R 2. Platz
3%

Elbphilharmonie) oz (R 3. Platz 83% (K 3 Platz b A 3.Platz
3%

Musikangebot (z.B. Konzerte, Musicals,
31% 9%

Labels / Plattenfirmen, Oper, Festivals, 71%
Clubs, prominente Kiinstler)

21% 5%

21% 8%

Theater 30% 12% 30% 9% 36% 18%

29% 14%

33% 10%

Museen 33% 1%

Fragestellung: Wie stark pragen lhrer Ansicht nach die folgenden Faktoren das Image der Stadt Hamburg? | Basis: Hamburger: @ n=491; (potenzielle) Touristen aus dem Inland @ n= 514;
(potenzielle)Touristen aus dem Ausland @ n= 448 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)



MUSIK IM VERGLEICH MIT ANDEREN FREIZEITAKTIVITATEN

Konzertgebaude wie z.B. die Elbphilharmonie

Musicals (wie z.B. Kbnig der Lowen)

Konzerte und Festivals (wie z.B. am Stadtpark oder
Reeperbahn Festival)

St. Pauli und die Reeperbahn

Musikclubs (wie z.B. GrolRe Freiheit 36)

Aus Hamburg stammende / lebende Kiinstler,
prominente Kinstler (wie z.B. Udo Lindenberg)

Die Hamburger Musikhistorie (von z.B. Brahms bis
Beatles)

Radiosender

Labels/Plattenfirmen (wie z.B. Warner Music)

Plattenladen und Instrumentengeschéfte (wie z.B.
Zardoz)

Oper

Diese Frage wurde auslandischen Touristen nicht gestellt.

HAMBURGER

80%

79%

75%

74%

73%

63%

55%

49%

41% 37%

40%

40%

1% 9%
12% 9%
16% 9%
17% 9%
17% 1%
24% 13%
30% 15%
32% 19%

36%

39%

24%

21%

1. Platz

2. Platz

3. Platz

4. Platz

5. Platz

6. Platz

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND

84% 1% 5%
84% 11% 5%
70% 23% 7%
82% 14% 4%
70% 22% 8%
74% 21% 6%
67% 27% 6%
49% 35% 17%
56% 33% 12%
46% 39% 15%
54% 30% 16%

Fragestellung: Wie stark pragen Ihrer Ansicht nach die folgenden Faktoren das Image der Hamburger Musikszene? | Basis: Hamburger: @ n=472; (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 487 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)

1. Platz

2. Platz

5. Platz

3. Platz

6. Platz

4. Platz



WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG IM AUSLAND

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN,
DANEMARK):

3. HAMBURGS IMAGE ALS MUSIKSTADT IST IN DEN NACHBARLANDERN WENIGER
AUSGEPRAGT ALS IN DEUTSCHLAND, WIRD ABER DURCH KONZERTE, FESTIVALS UND
INTERNATIONALE KUNSTLER GESTARKT.

s 52% der (potenziellen) Touristen aus dem Ausland halten die Beschreibung ,Musikstadt Hamburg® flr gut passend.

s+ 55% halten das Musikangebot im Vergleich mit anderen GrofRstadten in Deutschland und Europa flr attraktiv, am starksten ist dies bei den unter 35-jahrigen
ausgepragt (59%).

% Fur 62% hat das Hamburger Musikangebot einen positiven Einfluss auf die Aufenthaltsqualitat in der Stadt.
%+ Fir 61% tragen die Musikangebote zu Hamburgs nationaler und internationaler Wahrnehmung als attraktiven Kultur- und Freizeitort bei.
s Fur47% vertieft die Hamburger Musikszene die Bindung zu Hamburg. Insbesondere fur unter 35-jahrige ist dies der Fall (58%).
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG

MUSIKSTADT HAMBURG

(Potenzielle) Touristen aus 0/
dem Inland 23 10% 60 0
5%  TOP2-NENNUNG

(Potenzielle) Touristen aus
dem Ausland

52%

TOP2-NENNUNG

B 1=sehrgutpassend m2 m3 m4 m5=garnicht passend

Fragestellung: Fiir wie gut passend halten Sie die folgenden Beschreibungen fir die Stadt Hamburg? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 506; (potenzielle) Touristen aus dem Ausland n= 436 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN:

ZUSAMMENGEFASSTE AUSSAGE: DAS HAMBURGER MUSIKANGEBOT ERSCHEINT MIR IM VERGLEICH MIT
ANDEREN GRORSTADTEN IN DEUTSCHLAND / EUROPA ALS BESONDERS ATTRAKTIV.

73%

TOP2-NENNUNG

(Potenzielle) Hamburg
Touristen aus dem Inland

(Potenzielle) Hamburg
Touristen aus dem Ausland

% 99

TOP2-NENNUNG

m Trifft voll und ganz zu = Trifft eher zu ® Teils / teils = Trifft eher nicht zu ® Trifft gar nicht zu

Fragestellung: Das Hamburger Musikangebot wird von verschiedenen Faktoren bestimmt, z.B. Konzerten, Musicals, Festivals, Clubs, Konzertgeb&uden, Labels (Plattenfirmen), prominenten Kiinstlern oder kreativen Stadtvierteln wie St. Pauli.
In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 493; (potenzielle)Touristen aus dem Ausland n= 445 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)



WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN:

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND (POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND
(NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)

Das Hamburger Musikangebot hat einen positiven Einfluss auf die

76% 18% 6% 62% 29% 8%
Aufenthaltsqualitat in der Stadt. i : : : : :
Das Hamburger Musikangebot erscheint mir im Vergleich mit anderen 0 5 3 0 ) :
GroRstadten in Deutschland als besonders attraktiv — A s 2 -
Die Musikangebote tragen zu Hamburgs nationalen und internationalen 76% 19% 6% 61% 30% 9%
Wahrnehmung als attraktiven Kultur- und Freizeitort bei.
Das Hamburger Musikangebot erscheint mir im Vergleich mit anderen 70% 6% 29 549 349% 129%

Grofstadten in Europa als besonders attraktiv.

Hamburgs Musikszene vertieft meine Bindung zur Stadt. 51% 34% 15% 47% 33% 20%

E TOP2-Nennungen: Zustimmung
® Unentschlossen

 BOTTOM 2-Nennungen: Keine Zustimmung

Fragestellung: Das Hamburger Musikangebot wird von verschiedenen Faktoren bestimmt, z.B. Konzerten, Musicals, Festivals, Clubs, Konzertgeb&uden, Labels (Plattenfirmen), prominenten Kiinstlern oder kreativen Stadtvierteln wie St. Pauli.
In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 493; (potenzielle)Touristen aus dem Ausland n= 445 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK):

AUSSAGE: DAS HAMBURGER MUSIKANGEBOT ERSCHEINT MIR IM VERGLEICH
MIT ANDEREN GRORSTADTEN IN EUROPA ALS BESONDERS ATTRAKTIV.

bis 35 Jahre bis 35 Jahre

35 bis 49 Jahre 35 bis 49 Jahre
50 bis 65 Jahre 50 bis 65 Jahre
65 Jahre und alter 65 Jahre und alter

& TOP2-Nennungen: Zustimmung

AUSSAGE: HAMBURGS MUSIKSZENE VERTIEFT MEINE BINDUNG ZUR STADT.

43%

29%

= TOP2-Nennungen: Zustimmung

Fragestellung: In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: Hamburger: bis 35 Jahre @ n=128; 35-49 Jahre @ n= 126; 50-65 Jahre @ n= 119; 65 Jahre und alter @ n=75

Die Unterschiede zwischen den Altersklassen sind signifikant ( p-Wert unter 0,05, Basis: 5er Skala)
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG IM INLAND

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:
4. HAMBURG WIRD ALS MUSIKSTADT WAHRGENOMMEN, WAS STARK ZUR
REISEENTSCHEIDUNG BEITRAGT.

¢ Hamburg wird als Musikstadt wahrgenommen: 85% der inlandischen Touristen bewerten das musikalische Angebot als attraktiv und fiir 60% ist Hamburg eine
Musikstadt.

¢ Allerdings stimmen nur 45% der unter 35-jahrigen der Beschreibung ,Musikstadt Hamburg“ zu, wahrend es 73% der tber 65-jahrigen sind

25



WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG IM INLAND

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:

Hamburg

85%

TOP2-NENNUNG

3%

| 1 = sehr attraktiv =2 =3 m4 m 5 = vollig unattraktiv

Fragestellung: Als wie attraktiv empfinden Sie insgesamt das musikalische Angebot der folgenden Stadte? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n=512 (,Kann ich nicht beurteilen* herausgerechnet)
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG IM INLAND

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:

Musikstadt Hamburg

60%

TOP2-NENNUNG

m 1 = sehr gut passend =2 =3 m4 | 5 = gar nicht passend

Fragestellung: Fir wie gut passend halten Sie die folgenden Beschreibungen fir die Stadt Hamburg? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 506 (,Kann ich nicht beurteilen* herausgerechnet)
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WAHRNEHMUNG DER MUSIKSTADT HAMBURG IM INLAND

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:

MuSIKSTADT HAMBURG

bis 35 Jahre 45%

35 bis 49 Jahre

50 bis 65 Jahre

65 Jahre und alter 73%

i TOP2-Nennungen: Passend

28
Fragestellung: Fir wie gut passend halten Sie die folgenden Beschreibungen fir die Stadt Hamburg? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland: bis 35 Jahre n=110; 35-49 Jahre n=175; 50-65 Jahre n= 151; 65 Jahre und alter n=70



TOURISMUS

—> N DIESEM KAPITEL WIRD UNTERSUCHT, WIE SICH MUSIK AUF DIE TOURISTISCHE
ATTRAKTIVITAT DER STADT HAMBURG AUSWIRKT



MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH |. - INLANDISCHE BEFRAGTE

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:
5. HAMBURG KONKURRIERT ERFOLGREICH MIT ANDEREN DEUTSCHEN STADTEN (Z.B.
BERLIN, MUNCHEN) DURCH SEIN MUSIKALISCHES ANGEBOT.

¢ Im Vergleich der betrachteten Stadte wird das musikalische Angebot in Hamburg bei den (potenziellen) Touristen aus dem Inland als am attraktivsten angesehen.
+»+ Bei unter 35-jahrigen ist die Zustimmung hierzu weniger ausgepragt (76%) als in den anderen Altersklassen (86-88%)
s+ 76% der befragten (potenziellen) Touristen bewerten das Hamburger Musikangebot im Vergleich zu anderen Grof3stadten in Deutschland als besonders attraktiv.
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MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH I.

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND (POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)
Hamburg 1 ) Platz Hamburg 56% 30% 13% 2. Platz
Berlin 68% 20%  12% Berlin 67% 18%  16% 1. Platz
Minchen 66% 25% 9% Muinchen 54% 28% 18%
Koln 58% 32% 10% KoIn 52% 31% 16%
Dresden 56% 31% 13% Dresden 39% 41% 20%

u TOP2-Nennungen: Attraktiv E TOP2-Nennungen: Attraktiv
= Unentschlossen ® Unentschlossen
u BOTTOM 2-Nennungen: Nicht attraktiv u BOTTOM 2-Nennungen: Nicht attraktiv

Fragestellung: Als wie attraktiv empfinden Sie insgesamt das musikalische Angebot der folgenden Stadte? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland @ n= 487; (potenzielle)Touristen aus dem Ausland @ n= 432 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)



MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH |. - INLANDISCHE BEFRAGTE

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:

bis 35 Jahre

35 bis 49 Jahre

50 bis 65 Jahre

65 Jahre und alter

(@)}

i TOP2-Nennungen: Attraktiv

DRESDEN

42%

58%

59%

66%

Fragestellung: Als wie attraktiv empfinden Sie insgesamt das musikalische Angebot der folgenden Stadte? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland: bis 35 Jahre @ n=110; 35-49 Jahre @ n=169; 50-65 Jahre @ n= 144; 65 Jahre und lter @ n= 64



MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH |. - INLANDISCHE BEFRAGTE

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND:

AUSSAGE: DAS HAMBURGER MUSIKANGEBOT ERSCHEINT MIR IM VERGLEICH MIT ANDEREN GRORSTADTEN IN
DEUTSCHLAND ALS BESONDERS ATTRAKTIV.

(Potenzielle) I-:;?:r:ldSten aus dem 0% 3% EeY 76 /o

TOP2-NENNUNG

m Trifft voll und ganzzu  ® Trifft eherzu ™ Teils / teils = Trifft eher nicht zu = Trifft gar nicht zu

Fragestellung: Das Hamburger Musikangebot wird von verschiedenen Faktoren bestimmt, z.B. Konzerten, Musicals, Festivals, Clubs, Konzertgeb&uden, Labels (Plattenfirmen), prominenten Kiinstlern oder kreativen Stadtvierteln wie St. Pauli.
In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 490 (,Kann ich nicht beurteilen* herausgerechnet)



MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH I.

(POTENZIELLE) TOURISTEN:

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND (POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND
(NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)

Das Hamburger Musikangebot hat einen positiven Einfluss auf die

76% 18% 6% 62% 29% 8%
Aufenthaltsqualitat in der Stadt. i : : : : :
Das Hamburger Musikangebot erscheint mir im Vergleich mit anderen 0 5 3 0 ) :
GroRstadten in Deutschland als besonders attraktiv — A s 2 -
Die Musikangebote tragen zu Hamburgs nationalen und internationalen 76% 19% 6% 61% 30% 9%
Wahrnehmung als attraktiven Kultur- und Freizeitort bei.
Das Hamburger Musikangebot erscheint mir im Vergleich mit anderen 70% 6% 29 549 349% 129%

Grofstadten in Europa als besonders attraktiv.

Hamburgs Musikszene vertieft meine Bindung zur Stadt. 51% 34% 15% 47% 33% 20%

E TOP2-Nennungen: Zustimmung
® Unentschlossen

 BOTTOM 2-Nennungen: Keine Zustimmung

Fragestellung: Das Hamburger Musikangebot wird von verschiedenen Faktoren bestimmt, z.B. Konzerten, Musicals, Festivals, Clubs, Konzertgebauden, Labels (Plattenfirmen), prominenten Kiinstlern oder kreativen Stadtvierteln wie St. Pauli.
In welchem Umfang stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland n= 493; (potenzielle) Touristen aus dem Ausland n= 445 (,Kann ich nicht beurteilen” herausgerechnet)
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MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH Il - AUSLANDISCHE BEFRAGTE

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN,
DANEMARK)

6. HAMBURG KONKURRIERT ERFOLGREICH MIT ANDEREN DEUTSCHEN STADTEN (z.B.
BERLIN, MUNCHEN) DURCH SEIN MUSIKALISCHES ANGEBOT.

¢+ Im Vergleich der betrachteten Stadte wird das musikalische Angebot in Berlin bei den (potenziellen) Touristen aus dem Ausland (Niederlande, Belgien, Danemark)
als am attraktivsten angesehen - Hamburg folgt an zweiter Position, vor Mlnchen, Koln und Dresden.

35



MUSIKSTADT HAMBURG IM STADTEVERGLEICH II.

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM INLAND (POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM AUSLAND (NIEDERLANDE, BELGIEN, DANEMARK)
Hamburg 1 ) Platz Hamburg 56% 30% 13% 2. Platz
Berlin 68% 20%  12% Berlin 67% 18%  16% 1. Platz
Minchen 66% 25% 9% Muinchen 54% 28% 18%
Koln 58% 32% 10% KoIn 52% 31% 16%
Dresden 56% 31% 13% Dresden 39% 41% 20%

u TOP2-Nennungen: Attraktiv E TOP2-Nennungen: Attraktiv
= Unentschlossen ® Unentschlossen
u BOTTOM 2-Nennungen: Nicht attraktiv u BOTTOM 2-Nennungen: Nicht attraktiv

Fragestellung: Als wie attraktiv empfinden Sie insgesamt das musikalische Angebot der folgenden Stadte? | Basis: (potenzielle) Touristen aus dem Inland @ n= 487; (potenzielle)Touristen aus dem Ausland @ n= 432 (,Kann ich nicht beurteilen herausgerechnet)



MusIK ALS HAUPTGRUND FUR REISEN

X/

K/
*%*

K/
*%*

K/
*%*

7. KONZERTE, MUSICALANGEBOTE UND FESTIVALS SIND EINER DER HAUPTGRUNDE FUR
TOURISTISCHE REISEN NACH HAMBURG.

Musikangebote stellen den wichtigsten Anlass und Anreiz fir einen Besuch in Hamburg dar. Dazu zahlen Konzerte, Musicals, Festivals, Opern-, Ballettauffihrungen
sowie Club- und Diskothekenbesuche. 62 % der befragten (potenziellen) Touristen nennen eines dieser Angebote als ausschlaggebenden Grund fur ihre Reise nach
Hamburg.

Rund jeder dritte (potenzielle) Besucher (29 %) plant eine Reise aufgrund eines Musicalbesuchs. Etwa jeder vierte (22 %) nennt ein Konzert als Anlass fur seine Reise.
Fur 53 % der Befragten stellt der Hamburger Hafen den Hauptgrund fur eine touristische Reise nach Hamburg dar.

Fur jungere Befragte unter 35 Jahren spielen Musikangebote eine besonders wichtige Rolle als Reiseanlass nach Hamburg: 77 % von ihnen nennen Musikangebote
allgemein als einen Hauptgrund fur inren Hamburg-Besuch. Besonders haufig werden dabei Konzerte (32 %) und Festivals (33 %) als konkrete Anlasse genannt.

HINWEIS: In der Frage nach ausschlaggebenden Griinden flr einen Besuch waren bis zu 5 Nennungen maoglich.



MusIK ALS HAUPTGRUND FUR REISEN

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM IN- UND AUSLAND:

Musikangebote*

Hafen

Gastronomie
Reeperbahn

Museen / Ausstellungen
Architektur

Volksfeste™

Freunde / Familie besuchen
Elbphilharmonie
Sportereignisse
Theater

Sonstige

Betrachtet werden hier die Touristen aus
dem In- und Ausland und die potenziellen
Touristen aus dem In- und Ausland. Die
jeweiligen Beguchs- und Motivationsgrinde
wurden gemeinsam betrachtet.
m Besuchs- und
11% Motivationsgriinde von
8% Touristen aus dem In- und

Ausland

* Musikangebote: Konzerte, Musicals, Festivals, Oper/Ballett, Clubs/Diskotheken
** Volksfeste wie z.B. Hafengeburtstag, Alstervergniigen, DOM

Fragestellung: Welche der folgenden Angebote waren ausschlaggebend fiir lhre Reise(n) nach Hamburg? UND Welche der folgenden Angebote motivieren Sie zu einer Reise nach Hamburg? Bitte nennen Sie maximal 5 Angebote,
Mehrfachnennungen méglich | Basis: Potenzielle Touristen aus dem In- und Ausland n= 1.033
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MusIK ALS HAUPTGRUND FUR REISEN

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM IN- UND AUSLAND:

Y A

K —

I

O —

3 (4

Gastronomie 19
E— i/

L 21% |

Reeperbahn b
P — 1/

5
Museen / Ausstellungen d,
0% |
[ 23% |
Architektur 78

| 1/% |
Volksfeste** m;wn
| 723% |

Freunde / Familie besuchen 0
A
[ 14%, |

Elbphilharmonie b
P E——

| 2370

Sportereignisse [ a%
— 35 bis 49 Jahre
Theater - 09@0

4% |

| bis 35 Jahre

* Musikangebote: Konzerte, Musicals, Festivals, Oper/Ballett, Clubs/Diskotheken
m 50 bis 65 Jahre ** Volksfeste wie z.B. Hafengeburtstag, Alstervergnligen, DOM
W 3Y%
Sonstige m"’:& = 65 Jahre und Zlter Fragestellung: Welche der folgenden Angebote waren ausschlaggebend fiir Ihre Reise(n) nach Hamburg? UND Welche der folgenden Angebote
/A motivieren Sie zu einer Reise nach Hamburg? Bitte nennen Sie maximal 5 Angebote, Mehrfachnennungen méglich | Basis: Potenzielle Touristen
aus dem In- und Ausland, bis 35 Jahre n=251; 35-49 Jahre n=325; 50-65 Jahre n= 295; 65 Jahre und alter n= 162



MusIK ALS HAUPTGRUND FUR REISEN

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM IN- UND AUSLAND:

Haf?” 2370 Betrachtet werden hier die Touristen aus dem In- und Ausland und die potenziellen
Gastronomie ok Touristen aus dem In- und Ausland. Die jeweiligen Besuchs- und Motivationsgriinde

Musicals 29% wurden zusammengefasst.
Reeperbahn 27%

Museen / Ausstellungen 27%
Architektur 26%
Konzerte 22%
Volksfeste* %
Freunde / Familie besuchen 20%
Elbphilharmonie YA
Festivals 19%
Sportereignisse 17%
Clubs / Diskotheken 16%
Theater 11%

Oper / Ballett 1A ® (potenzielle)
Sonstige IEXZ Touristen aus dem
0

In- und Ausland

—_

*Volksfeste wie z.B. Hafengeburtstag, Alstervergniigen, DOM

Fragestellung: Welche der folgenden Angebote waren ausschlaggebend fiir lhre Reise(n) nach Hamburg? UND Welche der folgenden Angebote motivieren Sie zu einer Reise nach Hamburg? Bitte nennen Sie maximal 5 Angebote,
Mehrfachnennungen méglich | Basis: Potenzielle Touristen aus dem In- und Ausland n= 1.033



MusIK ALS HAUPTGRUND FUR REISEN

(POTENZIELLE) HAMBURG TOURISTEN AUS DEM IN- UND AUSLAND:

Hafen Freunde / Familie besuchen

Gastronomie Elbphilharmonie

Musicals Festivals

Reeperbahn Sportereignisse

Museen / Ausstellungen 259, Clubs / Diskotheken
Architektur ﬂ" Theater [y -

| bis 35 Jahre
35 bis 49 Jahre
= 50 bis 65 Jahre

W 65 Jahre und alter

Konzerte Oper / Ballett

Volksfeste* Sonstige

*Volksfeste wie z.B. Hafengeburtstag, Alstervergniigen, DOM

Fragestellung: Welche der folgenden Angebote waren ausschlaggebend fiir Ihre Reise(n) nach Hamburg? UND Welche der folgenden Angebote motivieren Sie zu einer Reise nach Hamburg? Bitte nennen Sie maximal 5 Angebote,
Mehrfachnennungen méglich | Basis: Potenzielle Touristen aus dem In- und Ausland, bis 35 Jahre n=251; 35-49 Jahre n= 325; 50-65 Jahre n= 295; 65 Jahre und &lter n= 162
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